York, a quella di Michele
Provinciali all'Institute of
Design di Chicago e alle
lezioni di Munari ad Harvard
e Cambridge.

Cosa significa per uno studio
di design italiano del terzo
millennio sbarcare nella
Grande Mela? Ezio Burani,
giovane graphic designer
italiano e direttore creativo
di Qubic NY (studio collegato
a Qubic Italia con sede

a Parma), ci racconta gli
esordi della sua avventura
professionale a New York, le
attuali tendenze del mercato
della grafica e i trend dei

linguaggi creativi degli States.

Due immagini della vista dalle finestre dello studio QUBIC

parte dei nostri lettori e dei

designer italiani desiderano capire
cosa ti ha spinto a fare questa scelta, a
livello personale e come professionista.
E un sogno che & diventato realta?
Per prima cosa ho scelto NY € non
I'America. Credo sia l'unica citta degli
States dove potrei vivere, per un mix
esplosivo di motivi. E un sogno, ma
anche una sfida: la consapevolezza di
avere delle capacita e al contempo il
timore del confronto con un mercato
nuovo € anche la paura di essere
masticato e sputato dalla grande mela
(intanto masticamil). Diciamo che
avevo il bisogno di un overdose di
energia, di segni visivi, olfattivi, suoni,
voci, contaminazioni di tutti i generi
messi in quel frullatore con un tocco
di follia che € per me NY: un misto tra
Las Vegas e Napoli! 11 primo lavoro €

lnnanzitutfo penso che la maggior

stato il logo del nostro studio, il primo
piccolo sogno realizzato: dopo diversi
tentativi lasciati a meta, grazie anche
al supporto di Qubic Parma, finalmente
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la prima font “Qubic”.¢ pronta.

Un designer italiano a New York: mi
ricorda l'avventura di Vignelli che si e
tradotta in un grandissimo successo.
Cosa e cambiato rispetto a quegli anni?
Cosa e rimasto uguale?

Magari! mi “accontenterei” del 50%

di quello che ha fatto Massimo
Vignelli! Di quegli anni non posso

dire pil di tanto ma la cosa che ho
“annusato” come prima esperienza qui
& che crisi o non crisi i committenti
dimostrano voglia di fare e guardare ai
cambiamenti che il nostro mestiere puo
consigliare, hanno fame di immagine,
come una possibile via di uscita a una
crisi, al farsi notare di piu e meglio










