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Adv Parmigiano Reggiano: Tribe, Arnold, Aldo Biasi e
Qubic sfidano Max Information per la creativita 2009

Il Consorzio ha individuato la rosa di agenzie alle quali verra dato il brief di gara dopo
una perlustrazione tra 13 societa; possibile anche una revisione dell'incarico media

di Vittorio Parazzoli

Consorzio Parmigianc
I IHt—‘-t iano ha indiwiduato

le guattro agenzie che sfi-
deranno Max Information nella
gara per la ricerca del suo nuo-
v partner creative a partire dal
2009 si tratta di Tribe Cormmu-
nication, Aldo Biasi Comunica
zione, Arnold Itai}-‘ 2 della parmi-
giana Qubic. La decisione & stata
presa al termine di una perlu
strazione che inizialmente ave

va colnvolto 14 agenzie invitate
a Una gara vera e propria e che
pol, In seguito alle lamentele di
alcune di esse, era stata trasfor-
mata in possibilita per le societa
colnvalte, se interessate 4 prose-
guire nella consultaziene, di ef-
fettuare le loro presentazioni. &
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questa fase hanno in realty ri-
sposto tutte le agenzie interes-
sate, tranne Lawe Pirella Fron-
zoni, che era stata quella che
pil aveva protestato per ec-
cessa di partecipanti & che poi
non si @ pil ripresentata. Le al-

tre societa che hanno illustrato
le proprie credenziali sono state:
Life Longari & Laman, Cayenne,
Marka, The Ad Store, CGE Ron-
caglia & Wikander, Sinistrode-
stro e Industree. La scelta del
la nuowa creativita giunge in un
momento particolarmente diffi-
cile per il Consarzio e per il com
parto in genere, che ha innesca
to anche una forte polemica con
la grande distribuzione, accusa-
ta in sintesi di non tenere alto il
valore del prodotto che, invece,
molio apprezzatc
da parte del consumatort accu-
se, per altro, rigettate dalla gdo
stessa. || budget del Consorzio

resta semp

Parmigiano Regaiano per il 2009
ammonta a & milioni di eurd per
quanto riguarda la comunica-
zione classica. Se sl aggiungo-
no spansorizzazioni ed even-
ti, la cifra arriva a 12-13 milioni
di euro, in linea con il 2008, Alla
scelta della nuova agenzia po-
trebbe, ma non necessariamen
te sequire anche il cambio di
centrale media, che attualmen-
te & Media Italiz Bologna, legata
a Max Information. La quale per
altro, comunque, dovrebbe fir-
mare lo spot natalizio del clien-
te, che sembra intenzionato in
ogni case a sostenere le vendi-
te nel periodo natalizio.
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